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本报讯（记者邱恩宇）俗话说“金九银十”，每年的九
月和十月也是新人喜结连理扎堆的时节。与之相对应的，
与“彩礼”“嫁妆”挂钩的商品也自然进入热卖期。不过，如
今结婚需要准备的可不只有彩电、冰箱、洗衣机、录音机
这“四大件”，高端床品、智能家电、新装首饰、酒水糖果等
都需要考虑挑选。商品档次的升级变迁，体现着如今人们
消费能力的升级。

不知您是否留意过，现阶段父母为子女准备婚嫁用
品时，传统嫁妆里的大摞被褥逐渐被大红色的高端床上
用品所取代。其中，天然乳胶类床品因其抗菌、除螨、耐用
等多重优势而广受消费者欢迎，蚕丝被因其既保暖又轻
便的特点取代了厚厚的被褥，颇受人们青睐。

不过值得一提的是，标识名称类似的不同品牌床品，
价格差距却是相当悬殊。以款式外观几乎相同的两款纯
手工桑蚕丝被为例，一款售价在400元左右，而另一款标
价过千元。对此销售人员解释，床品价格与品牌有一定关
系，一般来说知名品牌产品价格要比同质量的其他产品
价格贵一些，但拉开价格差距的主要还是质量原因，“一
些便宜的所谓蚕丝，其实是掺入了廉价的化纤或人造纤
维丝。如果是结婚用，毕竟是一辈子的大事儿，建议还是
到店内亲身感受一下产品质感，对比对比再购买。”

此外有数据显示，如今名列消费者家庭耐用品名单
榜首的“四大件”有了全新的变化，智能高清电视、烘干一
体洗衣机、扫地机器人、净水器等兼具智能和品质的家电
位居榜首。“四大件”焕颜，背后体现的是消费结构的升级

和消费者对生活品质的追求。这些新兴产品有着实用性、时
尚性、方便性等特点，尤其受到年轻消费者的喜爱。

随着结婚季的到来，市区各家电卖场早已提前看中这
一“刚性需求”商机，纷纷推出“购机赠礼”“套购返现”“免费
安装”“指定机型折扣低价”等促销活动，力度不可谓不大。
在记者实地走访保百购物广场、时代商厦、钟楼商厦等家电
销售专区时，时常可以看到有顾客在各品牌专柜挑选、对
比、购买的场景；同时在珠宝、服装、食品等销售区域，一些
品牌对应结婚新人或准新人推出特价折扣优惠活动，吸引
不少年轻消费者驻足问询了解。

新装床品、珠宝家电、酒水糖果销量走俏——

步入“结婚季”婚庆类商品热销

日前，中国乳制品工业协会正
式发布《中国乳业促进绿色低碳可
持续发展倡议书》（下简称：倡议
书）。协会方面表示，作为事关国计
民生的中国乳业，肩负着推动碳达
峰、碳中和目标的责任与使命，此举
旨在全面推进全产业链绿色转型与
升级、采取有效行动促进绿色低碳
可持续发展。

据悉，饲养一头奶牛排放的废
气量相当于两头肉牛、14头绵羊、
22头山羊、74头猪。在各种畜产品

的供应链中，碳排放主要来自于牧场
端，牧场后各环节排放源主要是二氧
化碳，且仅占总排放的2.9%。

随着国家正式宣布“碳达峰”与
“碳中和”目标，一场围绕“减碳”而
展开的“经济社会系统性变革”全面
启动。作为拥有食品行业中最长产
业链的乳业，“减碳”任务艰巨。能否
成功实现“绿色”转型，对于乳业能
否实现高质量发展，具有决定性意
义。

在倡议书中，中国乳制品工业协

会倡议全行业，自觉主动承担社会责
任，积极制定绿色发展目标；推进绿
色低碳技术创新，大力实施节能减
排举措；贯彻绿色低碳发展理念，全
速推进绿色转型升级；凝聚合力加
强绿色合作，开展绿色低碳宣传活
动。业内人士表示，我国已经进入

“降碳”时期，未来产业发展将以推动
降碳减污协同增效，促进经济社会全
面绿色转型，实现生态环境质量由量
变到质变方向转变。

据新华网

《中国乳业促进绿色低碳可持续发展
倡议书》发布

食品、化妆品包装不得超四层

近日，市场监管总局新修订发布了强制性国
家标准《限制商品过度包装要求 食品和化妆
品》，新标准规定了包装空隙率、包装层数和包装
成本要求，以及相应的计算、检测和判定方法，该
标准将于2023年9月1日正式实施。

食品和化妆品与百姓的日常生活息息相关，
目前市场上部分食品和化妆品企业还存在包装
过度、不环保、不节约的情况，表现为包装层数过
多、空隙率过大、成本过高，超出了包装本身的基
本功能。据研究表明，我国包装废弃物约占城市
生活垃圾的30%至40%，在这些包装废弃物中，
大部分是过度包装产生的。

为解决食品化妆品过度包装问题，市场监管
总局（标准委）会同工业和信息化部等部门，组织
相关标准化技术委员会和技术机构，对2009年
版标准进行了修订，制定发布了新的《限制商品
过度包装要求 食品和化妆品》国家标准。

市场监管总局标准技术司副司长陈洪俊表
示，新标准规范了31类食品、16类化妆品的包装
要求，并极大地简化了商品过度包装的判定方
法，消费者只需要查看商品本身的重量或体积，
并测量最外层包装的体积，通过计算就可以初步
判定商品是否存在过度包装问题。该标准严格限
定了包装层数要求，规定食品中的粮食及其加工
品不应超过三层包装，其他食品和化妆品不应超
过四层包装。

如何判断是否属于过度包装

在购买食品及化妆品类商品时，如何快速判
断包装是否属于过度包装？消费者可以通过“一
看、二问、三算”进行简单判断。

“一看”，是要看商品的外包装是否为豪华包
装，包装材料是否属于昂贵的材质；“二问”，是在
不拆开包装的情况下，问清包装层数，判断粮食
及其加工品的包装是否超过了三层，其他类食品
及化妆品包装是否超过了四层；“三算”，是要测
量或估算外包装的体积，并与允许的最大外包装
体积进行对比，看是否超标。以上三个方面，只要
一个不符合要求，就可以初步判定为不符合标准
要求。

此外，该标准从发布到正式实施间隔2年的
时间，于2023年9月1日正式实施。陈洪俊表示，
考虑到新标准发布后，食品和化妆品生产企业需
要根据新标准要求，对产品包装进行合规性设
计，同时需要消纳库存包装以及待售商品，尤其
是化妆品类商品保质期长，流通环节消纳周期也
相对较长。为避免对生产经营活动造成影响，以
及产生新的浪费，在广泛征求有关产业部门、行
业协会和企业意见的基础上，设置了2年的实施
过渡期。

在这期间，食品和化妆品企业需要在企业
内开展标准的宣贯培训，让设计、研发和生产
人员更深入了解标准技术内容；根据标准要
求，对产品包装进行合规性设计，并尽快生产
投入使用；加快消纳库存包装和已进入市场的
商品，确保标准实施后生产及销售的产品符合
新标准。

据新华网
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