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近期，黄金珠宝类消费需求攀升。国家统计局数
据显示，今年前10个月，我国限额以上金银珠宝类零
售额3131亿元，同比增长14．0％。

不过，日益火热的黄金消费市场仍存在真假难
辨、成色难定、渠道混杂、售后缺失等“陷阱”。业内
专家建议，应通过信息公开、标准统一、渠道规范等
措施，完善市场保障体系，保障黄金消费者的合法
权益。

“沙金”非金，莫贪便宜
伴随金价持续上涨，一种名为“沙金”的首饰在

市面上流行起来。因其外观酷似黄金、价格低廉，被
不少消费者称为“黄金平替”。一些商家宣称其“不掉
色、不怕火烧”，甚至打着“越南沙金”“缅甸沙金”等
名义进行售卖，单月销量可达十万件。

“从我拿到的沙金手镯来看，外观和黄金手镯几
乎没有差别，买黄金得上万元，沙金百来元就能买
到。”王女士在某线上购物平台多次购入沙金首饰，
每天都可以换着戴不同款式，如果掉色了就再去买
新的，“感觉很划算”。

业内专家提醒，“沙金”首饰中的沙金，并非天然
存在于砂层或河床中的金粒，而是“黄铜镀金”，有的
甚至不含任何黄金，纯粹是铜镀层“伪装”。商家将这
种产品称为“沙金”，让消费者产生误解。有的商家宣
称沙金“含金量5％”，实际检测却很难达到。

中国有色金属工业协会金银分会副秘书长、山
东招金金银精炼有限公司副总经理梁永慧说，真正
的“沙金”有一定天然金含量，且需经过复杂提纯工
艺，但市面流通的“越南／缅甸沙金”多为黄铜镀金，
表面电镀一层极薄的黄金层，黄金含量微乎其微。

梁永慧表示，市面上流行的“沙金”，问题主要是
三个方面：一是重金属超标，危害健康。部分“沙金”
首饰的镍释放量超标上千倍。镍是常见的致敏金属，
长期佩戴下，镍金属离子会通过皮肤渗透进入人体，
可能引发皮肤过敏发炎。

二是价格陷阱，与“金”无关。“沙金”首饰的主
要材质并非黄金，商家按件计价，存在较为明显的

“价格陷阱”。“别看沙金绝对价格不高，百来元就能
买到，但成本很低，有的沙金手镯出厂价只有10元
左右。”

三是品质低劣，易磨损褪色。由于表面镀金层极
薄，且未经过正规贵金属电镀工艺处理，日常摩擦如
接触衣物、洗手、做家务等会快速磨损镀金层，1－3
个月内就会露出底层黄铜；褪色后不仅外观难看，还
会让基底的黄铜直接接触皮肤，增加过敏风险。

梁永慧表示，除了“沙金”，市面上常见的“假黄
金”种类还包括“包金”（外层包裹黄金，内部为银或
铜）、低纯度K金冒充高纯度金等，“越是消费旺季，越
容易出现假冒伪劣产品，消费者需仔细鉴别并要求
商家提供正规质检证书。”

“一口价”下，暗藏猫腻
随着消费者争相购金，市面上的“一口价”黄金

饰品也开始多起来。这种黄金饰品一般不按照克单
价计算，由金店直接定价销售。部分金店在售卖“一
口价”黄金产品时还隐藏克重等信息，出现消费者难
以核算单价等情况。

在上海市虹口区一家周大福分店，工作人员表
示，因金价上涨，“一口价”金饰的价格也不可能一成
不变，预计10月初就会调整“一口价”黄金饰品价格，

“想购买要抓紧”。
与按克计价的产品不同，“一口价”金饰为按件

计价，因其不标明克重，溢价通常较高。以7．6克的老
铺黄金葫芦吊坠为例，其标价高达14350元，折合克
重为1888元，约为当天黄金饰品价格的1．8倍，其中
的溢价部分包括工艺费用与品牌溢价等。

“当黄金兼具消费品与投资品双重属性时，消费
者对价格透明度、商品成色的敏感度会提升。”梁永
慧表示，部分品牌借机炒作价格、隐瞒“克重”等重要
信息，导致纠纷集中爆发。

消费者张女士表示，今年5月其在一家周六福分
店购入了3D工艺的戒指，导购称该戒指为“一口价”
产品，售价为2160元，约重2．36克，然而张女士回家
后实测仅有1．81克，折合每克接近1200元。张女士
找到该导购理论，对方表示非质量问题不退，只能更
换其他“一口价”产品，“购买时导购把标牌剪了，看
不到信息，因为是‘一口价’，产品质保单上也没有写
明克重，到现在还在扯皮。”

目前，对于“一口价”金饰品的主要争议点在于
品牌方是否告知克重和售后规则。记者在查看多家
品牌“一口价”产品的标签后发现，不少品牌标签上
只标注了售价和工艺，并未写明克重。

梁永慧建议，消费者在购买“一口价”金饰时，应

主动要求商家告知黄金实际克重，计算每克单价，对
比当日金价，评估性价比。“‘一口价’金饰一般都包
含了不菲的设计、工艺等费用，消费者需评估其价值
是否合适，尤其要避免将饰品的消费当做黄金投
资。”黄金市场专家蒋舒表示。

定制“痛金”，风险仍存
今年以来，周大福、周大生、老凤祥、老庙黄金和

潮宏基等传统黄金企业积极拥抱潮流，通过与热门
动漫、游戏IP联名推出黄金饰品，形成一种被称为

“痛金”的新兴消费现象。
值得关注的是，由于“痛金”产品本身技术门槛

不算高，一些粉丝直接抛弃品牌联名款式，转而寻找
价格优惠的第三方金店定制，市面上已出现小型工
作室提供私人定制服务。与官方授权的联名“痛金”
不同，私人定制“痛金”依赖消费者自发“开团”和“拼
团”的模式，本质是通过足够多的人数来“稀释”定制
过程中的各项费用。

但在定制背后，消费者会面临两方面的风险：一
是“团长”会要求消费者在还没收到货的情况下提前
收取设计、订料、加工等流程的费用，因缺少合同和
法律保障，存在收钱后提前“跑路”的风险；二是在金
价大幅上涨之际，私人定制的黄金容易出现“金包
银”“黄金纯度不足”等质量问题，由于缺乏第三方检
测或品牌背书，消费者很难在短期内发现问题。

即便收到定制的“痛金”产品，对消费者而言，风
险仍然存在。品牌金价通常包含为消费者提供售后
服务等费用，而定制的黄金产品虽然在价格方面有
优势，但大多数情况下，消费者很难享受售后服务，
基本是“出货不退换”。 新华社北京12月10日电

“淘金热”背后，警惕这些黄金消费“陷阱”
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